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Stadtwerke Tiubingen

Sponsoring-Leitlinien

IHRE SPONSORING-ANFRAGE AN DIE STADTWERKE TUBINGEN

Ihr Verein macht sich fur die Jugend stark? Er bietet ein vielfaltiges Angebot fiir Grofl3 und Klein? Seine
Mitglieder profitieren von einem breiten Spektrum oder engagieren sich in einer bestimmten Sportart? Jetzt
fehlt nur noch die nétige finanzielle Unterstutzung, um das Vereinsleben weiter aktiv zu gestalten, um
Veranstaltungen erfolgreich durchzuflihren oder einfach fur die notwendige Ausstattung der Sportler?

Wir prifen gerne, ob wir lhnen diese finanzielle Unterstlitzung anbieten kénnen. Denn als kommunales und
somit regional verankertes Unternehmen sind wir den Menschen in und um Tibingen stark verbunden.
Ausgehend von unserem Selbstverstandnis WIR WIRKEN MIT Gbernehmen wir seit Jahren hohe
gesellschaftliche Verantwortung fiir das Sport- und Kulturangebot und unterstiitzen Sozial-, Umwelt- sowie
Klimaschutzprojekte vor Ort.

Bevor Sie den Antrag ausflllen, mdchten wir Ihnen unsere SPONSORING-LEITLINIEN vorstellen. Sie
dienen Ihnen zum allgemeinen Verstandnis darlber, wie wir das Thema Sponsoring sehen und bewerten.
Aufgrund der vielfaltigen Anfragen sind die Leitlinien fir uns eine Entscheidungshilfe, ob ein Engagement
bei Inrem Verein, Verband oder mit Ihrer Initiative mdglich ist. Bitte haben Sie dennoch Verstandnis dafir,
dass wir nicht in jedem Fall eine positive Riickmeldung geben kénnen.

UNSER SPONSORINGVERSTANDNIS

Sponsoring ist eine Mallnahme, die auf Leistung der Stadtwerke Tubingen (swt) als Sponsor und
Gegenleistung der Gesponserten beruht. Wir sehen Sponsoring als ein wichtiges Kommunikations- und
Markenbildungsinstrument. Es liefert wichtige Inhalte fiir unsere Kommunikationskanale. Daher setzen wir
auf die Professionalitat unserer Partner bei der Umsetzung der vereinbarten Sponsoring-Leistungen.

UNSERE SPONSORING-LEITLINIEN

Sponsoring ist flir uns eine Investition in unsere Marke. Daher missen samtliche MalRnahmen zur Bildung
der gewilinschten Markeneigenschaften beitragen. Aus diesem Grund unterliegen alle Sponsoring-
Engagements den folgenden Leitlinien:

® ANGEMESSENHEIT
Beim Sponsoring ist ein angemessenes Verhaltnis von Leistung und Gegenleistung zu vereinbaren. Bei
den Vertragspartnern besteht Einigkeit darliber, dass die eingesetzten Férdermittel einen Beitrag zur
Imagepflege des Unternehmens leisten.

® REGIONAL
Als Versorger von Tubingen und der Region engagieren wir uns als Sponsor ausschlie3lich in unserem
Kerngebiet Tiibingen und dessen Stadtteilen sowie in unseren Netzkonzessionsgebieten.

® ATTRAKTIVITAT
Wir sponsern ausschlie3lich Projekte und Veranstaltungen mit 6ffentlicher Wirkung. Im Idealfall besteht
eine hohe Medien-, Teilnehmer- und Zuschauerprasenz.

® FUHRENDE SPONSORENROLLE
Wir streben Partnerschaften auf den zwei obersten Sponsoring-Hierarchiestufen als Hauptsponsor oder
Co-Sponsor an. Die weiteren Sponsoren durfen keine drtlichen, regionalen oder tUberregionalen
Wettbewerber auf einem oder mehreren Markten sein, auf denen wir tatig sind.

® REGELMASSIGKEIT
Wir sponsern Projekte und Veranstaltungen, die regelmafig oder Uber einen langeren Zeitraum
stattfinden. Einmalige Projekte und Veranstaltungen werden nicht gesponsert.
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NACHHALTIGKEIT

Unsere Sponsoring-Engagements sind auf nachhaltige, langfristige Wirkung ausgelegt. Wir sponsern
daher keine Organisationen, Projekte und Veranstaltungen, die auf kurzfristigen, schnelllebigen Erfolg
ausgerichtet sind.

QUALITAT & ZUVERLASSIGKEIT
Wir treten nur bei Projekten und Veranstaltungen auf, die eine hohe Qualitat und Zuverlassigkeit in der
Umsetzung des Sponsoring-Engagements gewahrleisten.

VERNETZUNG

Wir kdnnen samtliche MalRhahmen des Sponsoring-Engagements in unterschiedlichen
Kommunikationskanalen verdéffentlichen und nutzen, um damit eine maximale Wirkung und Verbreitung
zu erzielen.

ABHANGIGKEIT — EIGENSTANDIGKEIT
Die jeweilige unterstitzte Organisation darf nicht von uns dauerhaft abhangig sein oder werden. Sie
muss nach Ablauf des Sponsorings ohne unsere Unterstitzung eigenstandig weiter bestehen kénnen.

KUNDE DER STADTWERKE TUBINGEN
Wir sponsern ausschlie3lich Vereine und Institutionen, die Strom- und/oder Erdgaskunden der
Stadtwerke Tibingen sind.

TABUS

Wir sponsern keine Einzelpersonen (z. B. Einzelsportlerinnen, Kiinstler, Musikerinnen), keine Reisen,
keine Risiko- und Extremsportarten, keine Demonstrationen sowie keine Veranstaltungen und
Sportarten, die mit hohem CO2-Ausstol3, einem hohen Mullaufkommen und Umweltzerstérung
verbunden sind. Des Weiteren nehmen wir keine Anfragen von Dritten (z. B. Marketing- und
Sponsoring-Agenturen) an.
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